BURGER

Leitfaden flr die Gestaltung von Werbeanlagen

1. Zielsetzung

Der Leitfaden regelt die Zulassung von Werbeanlagen nach § 2 Abs. 9 Landesbauordnung — LBO. Ziel des
Leitfadens ist die Erhaltung der Stadtbildqualitdt von Stuttgart.

Dies bedeutet, bei der Gestaltung und auch bei der Standortwahl von Werbeanlagen sowohl auf die
Besonderheiten des umgebenden Stadtbildes als auch auf die Gestaltung des jeweiligen Gebadudes Riicksicht zu
nehmen.

2. Definitionen
2.1 Aligemeine Definition

Werbeanlagen sind alle 6rtlich gebundenen Einrichtungen, die der Ankiindigung, Anpreisung oder als Hinweis
auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. (§ 2 Abs. 9 LBO).

Hierzu zdhlen alle Anlagen die der visuellen Wahrnehmung dienen, insbesondere Beschriftungen, Bemalungen,
Schilder jeder Art, Werbefahnen, Spanntransparente, Leuchtkasten, Schaukasten, GroRflachentafeln,
LitfaRsaulen, Video-/ LED-Displays, Skybeamer und Schaufensterbeklebungen.

Beklebungen von Schaufenstern, die mehr als 20% der jeweiligen Scheibenflache einnehmen, zdhlen ebenso als
Werbeanlage wie Videoanlagen hinter der Schaufensterscheibe oder interaktive Werbeanlagen im Bereich der
Schaufensteranlage, denn sie sind ortsfest und von der StraRRe aus zu sehen.

Uber die visuelle Wahrnehmung hinaus gelten auch offensichtlich der Werbung dienende Anlagen wie
Beschallung oder das Verspriihen von Duftstoffen in den 6ffentlichen Raum als Werbeanlagen.

2.2 Eigenwerbung und Fremdwerbung

Eigenwerbung ist Werbung an der Statte der Leistung. Die Werbung befindet sich an dem Ort, an dem ich das
beworbene Produkt kaufen oder die beworbene Dienstleistung erhalten kann. Klassisches Beispiel ist ein
Werbeschild an einer Backerei, aber auch der Firmenname an einem Reisebiiro.

Fremdwerbung ist Werbung ohne raumlichen Zusammenhang zur Statte der Leistung. Der Gegenstand der
Werbung kann dort, wo die Werbeanlage angebracht ist, nicht erworben werden. Fremdwerbung ist hdufig
auch reine Produktwerbung. Hier wird ein Produkt beworben das in keinerlei Zusammenhang mit seiner
Umgebung steht. Typisches Beispiel ist eine LitfaRsdule an der zum Beispiel flr eine Fluggesellschaft geworben
wird.

3. Genehmigungspflicht bei Werbeanlagen

Die Frage der Genehmigungspflicht ist in der Landesbauordnung geregelt. Keine formliche Baugenehmigung ist
erforderlich fiir Werbeanlagen:

e die kleiner als 1 gm sind und sich im planungsrechtlichen Innenbereich* befinden.
e die nicht von der 6ffentlichen Verkehrsflache aus sichtbar sind.

e an Baustellen, soweit sie sich auf das Vorhaben beziehen und sich auf dem Baugrundstick
befinden.

e an Zeitungskiosken.
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e in Gewerbe-/ Industriegebieten wenn sie an der Statte der Leistung angebracht werden und mit
ihrer Oberkante maximal 10 m Gber Geladnde liegen.

e voribergehend an der Statte der Leistung im planungsrechtlichen Innenbereich* angebracht oder
aufgestellt werden, z.B. bei Geschaftser6ffnung fiir maximal 4 Wochen.

Flr alle Gbrigen Werbeanlagen, die z.B. groBer als 1 gm sind (auch Fensterbeklebungen!) ist ein formliches
Verfahren erforderlich.

Allerdings missen auch verfahrensfreie Werbeanlagen dem geltenden Baurecht entsprechen. Sollte eine
Werbeanlage z.B. gegen die Festsetzungen eines Bebauungsplans verstoRen, so ist dafiir in einem besonderen
Bewilligungsverfahren eine separate Ausnahme oder Befreiung vom Bebauungsplan zu beantragen.

*Der planungsrechtliche Innenbereich lasst sich in der Regel daran erkennen, dass eine zusammenhangende
Bebauung vorhanden ist.

4. Unzulassigkeit von Werbeanlagen

4.1 Nach § 21 Abs. 1 NatSchG sind Werbeanlagen auBerhalb der im Zusammenhang bebauten Ortsteile
unzulassig. In Stuttgart sind von dieser Regelung viele stadtteilverbindende StraRen betroffen. Unzulassig sind
auch Werbeanlagen, die storend in die freie Landschaft hineinwirken.

4.2. Nicht zugelassen werden private Werbeanlagen auf 6ffentlichem Grund, also auf StraRenflachen oder
stralRenbegleitenden Grinstreifen, da die Stadt aus stadtgestalterischen Griinden die dafiir erforderliche
Sondernutzungserlaubnis nicht erteilt.

4.3, Stadtebaulich unerwiinscht sind Werbeanlagen auf geneigten Dachern und an Schornsteinen, Bild- und
Filmprojektionen, Lauf- oder Blinklichtschaltungen, akustische Werbeanlagen oder Werbeanlagen die
Duftstoffe in den 6ffentlichen Raum spriihen.

4.4 In reinen Wohngebieten, allgemeinen Wohngebieten und Kleinsiedlungsgebieten sind nur fiir Anschlage
bestimmte Werbeanlagen sowie Werbeanlagen an der Statte der Leistung — also keine Fremdwerbung —
zulassig.

5. Aligemeine Anforderungen an die Gestaltung von Werbeanlagen

5.1 Werbeanlagen sind mit ihrer Umgebung so in Einklang zu bringen, dass sie nach Form, MaRstab, Werkstoff,
Farbe und Gliederung das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind, sowie das
Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und das Straenbild nicht beeintrachtigen sowie
deren historischen, kiinstlerischen und stadtebaulichen Charakter nicht storen. Sie missen sich in GroRe,
Farbe, Form, Werkstoff und Anbringungsart in das Orts-, StraBen- und Landschaftsbild einfiigen (§ 11 LBO).

5.2. Verunstaltend wirken Werbeanlagen in der Regel durch falsche Proportionen, regellose Anbringung,
Wiederholung oder storende Haufung.

5.3. Der architektonische Gesamtzusammenhang der Fassade muss Uber alle Geschosse gewahrt bleiben. Die
Elemente der Fassadengliederung z.B. Gebdudekanten, Stlitzen, Sdulen, Fenster, Verzierungen u. a. dirfen
nicht Gberdeckt werden.
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6. Werbeanlagen an der Fassade

Werbeanlagen konnen parallel oder im rechten Winkel zur AuRenwand angeordnet werden. Bei der Gestaltung
sind die nachfolgenden Gestaltungsregeln zu beachten.

Werbeanlagen und Fassadentypologie:

parallel zur Fassade Fassadentypologie senkrecht zur Fassade

Lochfassade

D D D D D D Horizontale Einzelbuchstaben oder ' | !
EAsErnrwwrrEurEs Leuchtkasten im Bristungsbereich ; E E
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Stechschilder an jedem zweiten
‘ ‘ ‘ |H ‘ | \ Fassadenpfeiler.
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Das oberste Geschoss ist von
Werbeanlagen freizuhalten.

Bandfassade o o

<<< bei horizontalen Fensterbandern — - L
im Briistungsbereich sind ausschliefRlich
horizontale Einzelbuchstaben oder

v N3 Leuchtkadsten moglich. ]

L AL L L]

bei vertikalen Fensterbandern >>>
an jedem zweiten Fassadenpfeiler nur
Stechschilder zulassig

Glasfassade

‘ bei gerasterten Gliederungen aus- keine Stechschilder
T schlieflich horizontale Einzelbuchstaben
‘ oder Leuchtkasten im Bristungsbereich.
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Brandwand

maximal 30% der Fassadenflache,
Rahmen oder Verspannungen jeglicher
Art zdhlen zur Werbeflache

keine Stechschilder

Bauliche Besonderheiten:

parallel zur Fassade

Besonderheiten

senkrecht zur Fassade

Giebelseiten eines Gebdudes

Fassaden- oder Stechschilder enden
unterhalb der Traufe und schlieBen mit der
Oberkante der Fenster ab.

Werbeanlagen in Giebeldreiecken sind nicht
zulassig.

o0

0 [ 3 0
S
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Gebaudeecken

Gebdudeecken sind grundsatzlich von
Werbeanlagen freizuhalten.

----------

Fassaden mit geringem Fensteranteil

nur Hochformate bei asymmetrischen
Fassaden

maximal 40% der Bezugsflache

keine Stechschilder
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Brandwand

Keine Werbeanlagen an Giebeldreiecken.

Bemessungsflache = Gebaudebreite x Wand-
hohe bis zur Traufe.

maximal 30% der Bezugsflache

keine Stechschilder

Bei Werbeanlagen sollten folgende MaBe eingehalten werden:

RegelmaRe und Detail

senkrecht zur Fassade

| 120cm

20|

<<< Abstande im Briistungsbereich

Innerhalb der Bristungszone mindestens
20cm Abstand vom unteren und oberen
Briistungsrand fir

horizontale Einzelbuchstaben oder
Leuchtkasten.

Stechschilder an der Fassade >>>

Stechschilder einschlieBlich Befestigung
hochstens 1,0 m auskragend

lichte H6he von 2,50 m von
Unterkante Schild bis zur StralRenflache.
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Schaufensterbeklebungen

I max. 20% _ |

Vollflachig mit einem Werbe- oder
Bildmotiv beklebte Fenster sind
genehmigungspflichtig!

Wird die Fensterflache in der ID - Farbe des
Unternehmens beklebt so zahlt die gesamte
farbige Flache als Werbeanlage auch wenn
das eigentliche Werbemotiv kleiner ist.

Maximal 20% je Glasflache als
zusammenhangende Flache kann ohne
baurechtliche Genehmigung angebracht
werden. Zur Bemessung wird jede
Glasflache einzeln betrachtet!

Ladenzonen im Erdgeschoss

Die Ladenzone im Erdgeschoss ist der angemessene Ort fiir Werbeanlagen. Zusammen mit den Schaufenstern ordnen

sich hier die Werbeanlagen optisch in die gebaute Umgebung ein.

Typologie der Ladenzone

Schaufenstersockel

Werbeanlagen liber Schaufenster
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~ mindestens 20 cm Abstand von Oberkante Schaufenster und Unterkante
Fries (siehe Abstande im Bristungsbereich).

maximale Ausdehnung entspricht der Schaufensterbreite.




Vordach

Werbeanlagen an oder tiber Vordachern

maximale Ausdehnung der Werbeanlage orientiert sich an der dartber
liegenden Fensterreihe (linke und rechte FensteraufRenkante sowie
Bristungsoberkante).

Bei Werbung auf der Stirnseite von Vordachern ist die Schrifthohe
mindestens 20 cm geringer als die Stirnseite auszufiihren.

Ricksprung

Werbeanlagen unter Gebdaudeauskragungen

Maximale Ausdehnung der Werbeanlage orientiert sich an der
Schaufensterreihe im Erdgeschoss. Dabei ist im ersten Bristungsfeld Gber
dem Riicksprung keine Werbung zulassig.

Alternativ sind auch abgehangte Deckenschilder quer zur Fassade moglich.

Arkaden

Werbeanlagen an Arkaden

An der AuRenwand tber den Arkaden ist ausschlieRlich horizontale
Werbung mit Bezug zur Arkadenoffnung maoglich.

Im Gangbereich der Arkaden sind horizontale Werbeanlagen liber den
Schaufenstern oder abgehangte Deckenschilder quer zur Laufrichtung
gestattet.

2-geschossiger Sockel

WERBUNG

WERBUNG

WERBUNG

Werbeanlagen bei 2-geschossigen Schaufensteranlagen

Bei 2-geschossigen Schaufensteranlagen ist Werbung im Bereich der
1. Geschossdecke moglich (siehe Abstande im Briistungsbereich).

Horizontale Werbeanlagen Gber den Schaufensteréffnungen orientieren
sich an der Schaufensterbreite.

Alternativ sind Stechschilder ab dem 1. Obergeschoss moglich.
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7. Freistehende Werbeanlagen

Freistehende Werbeanlagen missen die Proportionen zu den vorhandenen Gebduden bewahren. Deshalb
sollte eine freistehende Werbeanlage immer deutlich niedriger sein als die angrenzende Bebauung.

Ein besonderes Augenmerk ist darauf zu richten, dass die freie Sicht auf Radwege, FuRgiangerwege und den
Autoverkehr nicht beeintrachtigt wird.

7.1. Freistehende Werbeanlagen auf StraBenflache

Nicht zugelassen werden private Werbeanlagen auf 6ffentlichem Grund, also auf Straenflachen oder
stralRenbegleitenden Grinstreifen, da die Stadt aus stadtgestalterischen Griinden die dafiir erforderliche
Sondernutzungserlaubnis nicht erteilt.

Ausnahmen sind fiir Sammelhinweisanlagen moglich, sofern sie einer bestimmten Gestaltung folgen. Diese
Gestaltungsgrundlage kann bei Bedarf beim Baurechtsamt, Abteilung Werbeanlagen, nachgefragt werden.

7.2. Freistehende Werbeanlagen auf dem eigenen Grundstiick

Auch auf dem eigenen Grundstiick kann ein Bebauungsplan Griinflichen oder nichtiiberbaubare
Grundstiicksflachen vorschreiben. Innerhalb dieser Flachen sind Werbeanlagen unzulassig. Im Bereich der
Grundstiickszufahrt oder der Zuwegung fur Fuganger konnen aber gegebenenfalls Ausnahmen/ Befreiungen
erteilt werden.

Freistehende Werbeanlagen mit einem Verstof8 gegen den Bebauungsplan brauchen eine Befreiung, auch
wenn sie kleiner als 1 gm sind.

Bei freistehenden Werbeanlagen wird dringend empfohlen, sich vorab den fiir das Grundstiick geltenden
Bebauungsplan zu besorgen mit dem dazugehdrigen Textteil, da hier noch einmal besondere Festlegungen zu
Werbeanlagen getroffen sein kdnnen. Den Auszug aus dem Bebauungsplan erhalten Sie gegen Gebiihr beim
Burgerservice Bauen.

8. Werbung an Baustellen

Laut Landesbauordnung sind Werbeanlagen an Baustellen, soweit sie sich auf das Vorhaben beziehen,
baurechtlich verfahrensfrei und kénnen ohne Genehmigung angebracht werden. Dies betrifft
Vermietungshinweise ebenso wie Schilder der beteiligten Handwerker. Es bedeutet aber auch, dass der
inhaltliche Zusammenhang zur Baustelle deutlich erkennbar sein muss.

Auch bei baurechtlich verfahrensfreien Vorhaben kann es sein, dass Genehmigungen nach anderen
Vorschriften erforderlich sind, zum Beispiel auf Grund des Denkmalschutzes oder der Tatsache, dass das
Gebdude in einem Sanierungsgebiet liegt. Zustandig hierfiir ist das Amt fur Stadtplanung und Wohnen,
Eberhardstr. 10, 70173 Stuttgart.

Wenn das Baugeriist auf der StraRenflache steht, empfehlen wir lhnen, sich mit dem Tiefbauamt, Dienststelle
Rechts- und Vertragsangelegenheiten, Hohe Str. 25, 70176 Stuttgart und dem Amt fir 6ffentliche Ordnung,
Sachgebiet StraRenrecht, Eberhardstr. 39, 70173 Stuttgart in Verbindung zu setzen

Werbeanlagen ohne inhaltlichen Zusammenhang zur Baustelle sind baurechtlich genehmigungspflichtig.
8.1 Baugeriistwerbung

Geriistwerbung ist nur an solchen Baugeriisten méglich, die fir den Bauablauf zwingend erforderlich sind. Im
Falle von Sanierungsmafnahmen ist deshalb ein Bauzeitenplan mit einzureichen.

8.1.1. Gestaltungsregeln

Die GroRRe der Werbeanlage darf maximal 30% der maRgebenden Geriistseite betragen, maximal jedoch

120 gm. Geristvorspriinge oder Lastenaufziige dirfen nicht ilbermessen werden, sie trennen vielmehr das
Baugerdist, so dass sich mehrere kleinere Flachen ergeben, die flr die Quadratmeterberechnung mafRgebend
sind.
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Umrandungen jeglicher Art sowie alle Befestigungssysteme zahlen als Werbeanlage und gehen zu Lasten der
MotivgroRe

Werbeanlagen Uber Eck sind nicht zuladssig. Die Geriistecken sind frei zu halten, der Mindestabstand betragt
1,50 m.

Bei mehreren eingeriisteten Gebaudeseiten dirfen nicht zwei aneinander angrenzende Seiten zeitgleich belegt
werden. Die zeitgleiche Belegung von gegenilberliegenden Seiten ist moglich.

Die Werbeflachen miissen mittig auf dem Geriist angebracht werden. Bei besonders langen Gebauden sind
nach Ricksprache eventuell 2 auBermittige Werbeanlagen maoglich.

Der Erdgeschossbereich und der Bereich oberhalb der Traufe sind frei zu halten.
Eine Beleuchtung ist moglich. Nicht zugelassen werden farbiges oder wechselndes/ blinkendes Licht.

8.1.2 Dauer der Anbringung

Bei Bauvorhaben, die einer baurechtlichen Genehmigung bedirfen (Neubau. Aufstockung) betragt die
Hangedauer in der Regel 4 Monate. Eventuell kann eine Verlangerung um weitere 2 Monate ermdglicht
werden.

Bei Vorhaben, die keiner baurechtlichen Genehmigung beddirfen (z.B. Anstrich) betragt die Hingedauer
maximal 2 Monate.

8.1.3 Abbruchgebdude

Baugeriiste an Abbruchgebauden sind in der Regel technisch nicht erforderlich und belasten als reine
Schaugeriiste, ebenso wie Werbung an Fassaden von Abbruchgeb&duden, unnotig das StraBen- oder Stadtbild.
In beiden Fallen erfolgt daher keine Genehmigung

8.1.4 sonstige Werbung an Baustellen

e Fremdwerbung an Baucontainern

Werbung wird an Containern nur zugelassen, sofern diese fiir den Bauablauf notwendig sind. Es diirfen
hochstens eine einzelne oder zwei gegentiber liegende Seiten eines Containers (oder Containerblocks aus
gestapelten bzw. nebeneinander stehenden Containern) beworben werden.

Die Posterflache einschlielich eventueller Befestigungssysteme muss kleiner sein als die Containerflache, die
der Anbringung zur Verfiigung steht. Die Containerkanten missen frei bleiben. Umrandungen auf der
Werbefolie sind Bestandteil der Werbeflache; malRgebend sind die AuRenkanten des Werbeposters.

Einsehbare, nicht mit Werbung belegte Flachen nebst der verbleibenden Anbringungsseite sind fiir die Dauer
der Werbung rein weiB und nicht reflektierend (einheitlich einfarbig ohne Abstufungen) zu verkleiden bzw.
abzudecken. Alternativ kénnen gedeckte, nicht reflektierende Farben (z.B. sandfarben oder grau nach RAL
1001, 1014, 7030, 7032, 7035) verwendet werden. Schwarze oder dunkle Farben sind nur in besonderen Fillen
gestattet

e Fremdwerbung an Bauzaunen

Durchgehende Werbeflachen und —bespannungen, insbesondere in schwarzer oder dunkler Farbe, sind zu
vermeiden. Erforderlich ist zudem eine moglichst gleichmaRige oder rhythmische Abschnittsbildung oder
Aufteilung in einzelne Felder bzw. Strukturierung

Plakatwerbetafeln sollen in Zweiergruppen zwischen Absperrgittern aufgestellt werden. Die Absperrgitter
sollen frei bleiben, um den Blick auf die Baustelle zu ermdglichen

Kleinere Tafeln (etwa GroRe DIN AO/A1) an Absperrgittern: pro Absperrgitter maximal 2 Tafeln, es sollen
Zweier- oder Dreiergruppen mit den Absperrgittern gebildet werden.
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e Freistehende Konstruktionen

Nicht zugelassen wird Werbung an freistehenden oder dreidimensionalen Geriisten auBerhalb von zu
renovierenden bzw. im Bau/Umbau befindlichen Anlagen sowie auRerhalb umgrenzter Baustellen.

e Werbung an Kranen

Werbeanlagen an Krdanen werden aufgrund der topografisch anspruchsvollen Situation der Stadt mit
Halbhdhenlagen und der Kessellage des Stadtzentrums, das von den umliegenden Héhen aus weithin einsehbar
ist, nicht genehmigt.

8.1.5 Einschrdankungen und Besonderheiten

Im Bereich stadtebaulicher Erhaltungssatzungen, innerhalb des City-Rings einschlieflich der Gebaude und
Platze an den ihn umgebenen StralRen, im Bereich von denkmalgeschiitzten Gebduden und Ensembles (z.B. der
Cannstatter Altstadt), Sanierungs- und Umlegungsgebieten, besonderen Stadtrdumen (z.B. Sichtachsen) und
exponierten Lagen (z.B. Halbhohenlagen) sind weitere Einschrankungen und Ausschliisse nach Dauer, GroRe,
Art der Ausfiihrung und Anbringung sowie der Beleuchtung moglich.

9. Verhiltnis zu geltenden Bebauungsplanen und Fachrecht

9.1 Sofern Bebauungsplane besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen, kommt diesen der Vorrang
vor den Regelungen dieses Leitfadens zu.

9.2 Unberihrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzrechtes, von ggf. geltenden Erhaltungs- oder
Sanierungssatzungen, des Naturschutzrechts und die Regelungen, nach denen Sondernutzungen auf
offentlichen StralRen, Wegen und Platzen einer Erlaubnis bediirfen sowie Bestimmungen, die die Anbringung
von Werbeanlagen aus Griinden der Verkehrssicherheit auf 6ffentlichen StraRen, Wegen und Platzen regeln.

10. Genehmigungsverfahren und Bauvorlagen

Bauantrage flir Werbeanlagen sind digital Giber das Service-Portal des Landes Baden-Wiirttemberg
einzureichen. Die Bauvorlagen fiir Werbeanlagen miissen den Anforderungen des

§ 13 Verfahrensverordnung zur Landesbauordnung — LBOVVO und den Vorgaben des Baurechtsamts der Stadt
Stuttgart hinsichtlich der Dateiformate, Ubermittlungswege und Dateistrukturen entsprechen. Ndhere
Informationen finden Sie zum Thema Digitaler Bauantrag auf unserer Homepage.

Die Dauer des Genehmigungsverfahrens betrédgt je nach Sachverhalt und zu beteiligenden Fachdmtern etwa 1
bis 3 Monate.

Unter www.stuttgart.de steht lhnen unter dem Suchbegriff ,,Werbeanlagen Checkliste” eine Arbeitshilfe fiir die
Erstellung der Bauvorlagen zur Verfligung.

11. Ansprechpartner beim Baurechtsamt

Sachgebiet Werbeanlagen Blirgerservice Bauen
Eberhardstr. 33, 70173 Stuttgart Eberhardstr. 33, 70173 Stuttgart
Telefon: 0711 216-60176 Telefon: 0711 216-60100
E-Mail: Baurechtsamt.Nord @stuttgart.de E-Mail: BSBauen@stuttgart.de

Weitere Informationen finden Sie unter https://www.stuttgart.de/leben/bauen/baurecht/
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